Stratégie de communication

IDMC L’innovation comme moteur

A Lorigine, la Société Chimique et Plastique de Jarville était
spécialisée dans le négoce et la transformation des matieres
synthétiques. En 2015, elle effectue un virage stratégique
en s'orientant vers les matériaux composites dédiés aux
applications hi-tech. Pour cela, elle a réalisé d'importants
investissements sur les technologies dusinages UGV grande
capacité ainsi que sur les procédés de propotypage rapide.
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La direction fait alors appel a Evok pour valoriser la nouvelle
identité IDMC a travers tous ses outils de communication:
logos, papeterie, flyers, plaquettes, stands, sites internet.
Un travail de fond a été réalisé afin de développer une
communication globale en totale cohérence avec cette
nouvelle orientation s'adressant aux domaines tels que
l'aéronautique, le ferroviaire et l'aérospatial.
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